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Resumo

Este artigo propOe-se a evidenciar as acOes propostas pela nova campanha publicitaria de
Vacinagdo contra a meningite C e o HPV (Papiloma Virus Humano). Com o slogan “Proteja-
se para as proximas aventuras” evidencia-se a importancia das imunizacdes, o Ministério da
Saide em parceria com o Ministério da Educacdo, objetiva ampliar a cobertura vacinal de
jovens, no ano de 2018. Tendo como referéncia a perspectiva tedrico-metodolégica dos
Estudos de género, e Estudos Culturais, acreditamos que a estratégia proposta pela campanha
publicitaria lancada utiliza-se de uma linguagem mais proxima dos/as jovens a fim de
mobilizad-los para a imunizagdo, porém, necessita ir além de representacdes de herdis e viloes,
do mal contra o bem, uma vez que no ambito das relagcdes humanas, hd tantos jovens que nao
se reconhecem a partir dos binarismos de género, sexualidade, por exemplo.

Palavras-chave: Infincia, adolescéncia e sadde.

Introducao

Pensar nas infincias e juventudes na contemporaneidade significa envolver-se no
enfrentamento de desafios, principalmente das questdes relacionadas a promog¢do da saude.
Nesta perspectiva o Ministério da Satdde lanca a campanha de vacinacdo voltada ao publico
jovem cujo SLOGAN, intitula-se: Ndo perca a nova temporada de Vacinagcdo contra a
meningite C e o HPV. Proteja-se para as proximas aventuras, foi lan¢ada no dia 13 de margo
de 2018 e busca imunizar os jovens contra 0 HPV: meninas de 9 a 14 anos e meninos de 11 a
14 anos. E, ainda no ano de 2018, o Ministério da Saide propde a ampliacao da faixa etaria da
vacina meningite C, para 11 a 14 anos de idade.

Por tratar-se de campanha que tem como objeto atingir um publico jovem, o video de
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divulgacdo apresenta mais de 34 cenas e imagens de series de TV, como estratégias de
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comunicacdo entre os jovens. Nesse sentido, KLEIN (2018) afirma que hd diversas instancias
educativas atuando no sentido de educar diferentes segmentos da populacdo a cuidar da sua
saide, a fim de tornd-los familias, criancas e jovens de determinados tipos, sobretudo, no
ambito das politicas publicas, para que aprendam formas “mais adequadas” de comportar-se e
(co)responsabilizar-se com as metas produzidas e divulgadas pelo Estado.

Nessa direcdo, a escola torna-se mais um espago importante de divulgacao e realizacao
de campanhas de saide e vacinag¢do, consequentemente, um [dcus privilegiado de prevengdo
de doencas. De acordo com as diretrizes dos Ministérios da Sadde e Educacdo, através do
Programa Satdde na Escola (PSE), deve contar para a realizagdo deste trabalho com a (adesao
e) atuacdo de professores/as e profissionais de satde.

Para a realizacdo desse estudo analisaremos os materiais produzidos e veiculados para

o langcamento da campanha de vacinacao, voltada ao publico jovem, referente ao ano de 2018.

Satide na Escola: uma articulacao intersetorial

Com o objetivo de ampliar a cobertura vacinal, direcionada ao publico jovem, o
Ministério da Saude, langa a campanha publicitdria de vacinacdo contra HPV e Meningite
Cno ano de2018.Como argumento o Ministro da Saude faz referéncia a um estudo que alerta
para a prevaléncia de HPV no Brasil, com nimeros que ultrapassam 50% de prevaléncia da
doenca nas capitais, e, desse indice 37% dos casos, sdo de alto risco. Entre as medidas de
prevencdo estd a proposta de dobrar o ndmero de vacinas para o HPV entre jovens em idade
escolar. O HPV, doenga sexualmente transmissivel que pode provocar canceres, como de colo
do utero, vulva, vagina, pénis, anus e orofaringe, e outros.

No lancamento da campanha o Ministro da Saide chama a atenc¢do para as faixas

etarias que foram denominadas como publico-alvo da campanha:

> Cenas e imagens das séries de TV representadas no video da campanha publicitdria de Vacinacdo contra a
meningite C e o HPV 2018 : Personagens —StrangersThings, Moldura na Porta —Friends, Bola de Ténis —House,
Caneca em cima da mesa —The Office, Simbolo de Atomo —The Big Bang, Bicicletas —StrangersThings, Mundo
invertido e Fachada Fliperama —Flash, Meia do Menino - Dark, Caverna e Faixa Bloqueio — Fliperama -
StrangersThings Fliperama - 24:00 horas, Fliperama — Aventureiros, Fliperama — South Park, Fliperama — Teen
Wolf, Fliperama — Detona Virus (jogo da campanha de 2017), — Castelo R4 Tim Bum Personagem Nino — Lost,
Escotilha e Numero de placas — WalkingDead, Porta, caos e carros abandonados - FriendsPlaca Central Park —
Game Of Thrones, Sombra do Dragdo- Sherlock holmes, Placa de rua Cartazes no poste - MR. Robot, Deserto e
Tunel — Papa Léguas — Caverna do Dragio, Portal -Chaves, Barril — Simpsons Topo da Usina — Aventura’s Bar,
Irm&o do Jorel Café Jorel’s — Hora da Aventura, Gindsio Pokémon, Corporagdo Capsula — Dragon Ball, Casa -
Coragem o Cido Covarde —Bob Esponja, Casa — Snoopy, Casinha - Personagens Detona Virus.
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Figural:Dados apresentados no lancamento da Campanha 2018 - MS

Para atender este publico, o Ministério da Sadde fez um investimento de 14 milhdes de
vacinas, o que significou um percentual de 133% a mais, do ano de 2017, em torno de R$
506,6 milhdes de investimentos. De acordo com informagdes do governo este investimento
pode gerar uma economia de R$ 95,6 milhdes, gerando uma queda de 15,8% no valor unitédrio
da vacina para o HPV.

Outro dado relevante apontado pelo Ministro da Sadde € a baixa cobertura vacinal
entre meninas de 9 a 10 anos, por isso o empenho para fazer o Programa Saude na Escola
(PSE), em parceria como o Ministério da Educacao.

E importante registrar o quanto o Estado vem investindo em agdes intersetoriais, a fim

de atingir suas metas. Vejamos como isso € apresentado:

Meta é vacinar, pelo menos,
80%0 dos adolescentes
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O O®
%6@0@6 O



O Programa Satide na Escola (PSE) tem o objetivo de proporcionar a comunidade
escolar a participacdo em programas e projetos que articulem educacio e(m) sadde, visando o
enfrentamento das vulnerabilidades sociais que comprometem o pleno desenvolvimento das
criancas e jovens. Para operacionalizar o processo vacinal e reduzir a incidéncia de canceres

z

causados pelo HPV, a proposta é unir acdes e profissionais da Educacdo e da Saide
(responsabilizando-os).

O Ministro destaca que por se tratar do mesmo publico alvo, pretende-se imunizar-se
contra a Meningite Meningocdcica, ressaltando que ¢ a principal causa da meningite
bacteriana no Brasil. Destaca que o Sorogrupo C, continua sendo identificado com maior
frequéncia (75% dos casos reportados nos ultimos 5 anos), representando uma rapida
evolucdo, gravidade e letalidade, com potencial epidémico. Para este ano foram incluidos

meninos € meninas de 11 a 14 anos, que serd aplicada em dose tnica ou conforme a situagdo

vacinal do adolescente.

Juventude: entre a diversao e a prevencao

A campanha faz uso de antincios que narram os/as jovens em meio a um contexto de
desafios e aventuras. Com o objetivo de que os/as jovens ali se reconhecam o anuncio
apresenta a aventura de um casal de jovens que entram em um universo ficticio, onde os virus
dominaram o mundo das séries de TV e streaming. A autora Jane Felipe (2007, p.3) corrobora
nesse sentido ao afirmar que “a midia vem ocupando lugar de destaque nos dltimos tempos,
na medida em que veicula uma gama enorme de informagdes sobre os mais variados
assuntos”. Neste sentido, podemos dizer que a midia, especialmente a televisiva, torna-se
educativa, além de produzir conhecimentos a respeito da vida, do mundo que nos cerca, de
como devemos ser ou nos comportar, do que devemos gostar. (FELIPE, 2007, p.04).

A partir do que Maria Lucia Wortmann (2011, p. 157) escreve podemos pensar sobre a
veiculacdo de temas voltados para acdes de educacio e(m) satde e, em como a juventude vem
sendo ali representada. Para essa autora "a representacdo é uma pratica social", cujo
significado depende ndo da qualidade material do signo, mas de sua fung¢do simbdlica
(WORTMANN, 2011, p. 157). As cenas das séries de TV StrangersThings, Friends, House,
The Office e The Big Bang representadas no inicio do video da nova campanha publicitaria
fazem parte de um universo de aventuras voltadas a publico jovem como iremos ilustrar a

seguir.
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Figura:3Cena: video da Campanha PV/2018 Audio

Personagens — StrangersThings

Moldura na Porta — Friends Chame os amigos e prepara-se!!
Bola de Ténis em cima da mesa de canto — | Porque a nova temporada de vacinacdo ja
House comegou!

E relevante destacar, que a iniciacio sexual dos/as jovens ocorre cada vez mais cedo,
evidenciando que a sexualidade torna-se uma questdo de investimento ainda muito ligado a
prevencdo de doengas. Embora ainda exista muita resisténcia na discussdo da sexualidade e
do género, no ambito escolar torna-se evidente a necessidade. Portanto, a saude sexual
dos/asjovens ainda é um desafio a ser superado pelos/as profissionais de educacgdo e saide e,
talvez a partir de uma abordagem ndo tao utilitdria como a do Estado.

A cena dessa ficcdo caracteriza os personagens — StrangersThings, fazendo relacdo

com algumas estratégias e ligdes acerca de como os/as jovens podem viver a vida.

HPV: s
MENINOS DE 11A 14 ANO.
MENINAS DE 9 A 14 ANOS

E a melhor forma de se proteger
€ tomando a vacina contra o HPV e a meningite C.

Figura 4:Cena video campanha HPV Audio
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Bicicletas — Strangers Things Mas diferente das series de TV, aqui os
vildes que colocam sua vida em risco sdo de
verdade.

A campanha representada de forma divertida propde reduzir os casos de DSTentre

os/as jovens.

HPYV, Saide Sexual

Com o slogan “Proteja-se para as proximas aventuras” evidencia-se a importancia das
imunizacdes. A fim de dialogando com ajuventude, a campanha trazna cena série
Walkingdeadda cidade vivenciando um caos.Fossati (2011, p. 27), expde que a trajetdria do
cinema de animacgdo revela uma historia que abarca importantes progressos técnicos. Se,
inicialmente, tinha como foco o publico infantil, atualmente observa-se a crescente adesao por
parte de um publico heterogéneo, estendendo-se do infantil, ao jovem e ao adulto.O sucesso
dessa acdo depende da concretude das metas propostas pelos orgdos publicos. Vejamos a

sinopse abaixo:

Sinopse:

Campanha de vacinagdo contra HPV € Meringite C Um  apocalipse provoca uma
infestacdo de zumbis na cidade de
Cynthiana, em Kentucky, nos
Estados Unidos, e o oficial de
policia Rick Grimes (Andrew
Lincoln) descobre que os mortos-
vivos  estdo se  propagando
progressivamente. Ele decide unir-se
aos homens e mulheres
sobreviventes para que tenham mais
forca para combater o fendmeno que
os atinge. O grupo percorre
diferentes lugares em busca de
solugcdes para o problema. Enquanto
buscam uma soluc@o, ambos passam
por diversos cendrios cldssicos das
producdes até salvarem a cidade dos
virus

Figura 5:Cena video campanha HPV Audio

Procure uma unidade de saude, leve sua
Caos e carros abandonados — Walkingdead | caderneta de vacinagdo e vacine-se

gratuitamente.
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Alcancando um vasto publicoinfanto-juvenil o seriado “The WalkingDead”, alerta,
para além de uma matanca ininterrupta de zumbis, o que nos faz refletir acerca da
existénciade muitas coisas materiais dispensdveis que sdo praticadas pela nossa sociedade e
nao faz sentido se as necessidades basicas como a questdo da prevencdo ndo foremlevadas a
sério, como o caso do HPV - Papiloma Virus Humano.Nesse sentido, Fossatti (p. 68, 2011)
refere que distintas personalidades vao compondo o enredo das narrativas. Integrados por um
lastro de sentidos, os personagens permitem que o espectador contemple distintas
possibilidades de ser (e tornar-se) humano.Nesse circuito o0s personagens assumem
importantesfungdes provocando reacdes que fomentamlutar por um mundo e futuro livres de
epidemias e de doencas contagiosas. E importantedestacar em tempos que se vivéncia
doencascomo HPV, AIDS, entre outras doengas transmitidas sexualmente a preocupag¢do com
o sexo seguro € fundamental, cabe a nds pensarmos sobre as formas de educagdo dos sujeitos
para esse fim. Para Louro (2016, p. 15). As imposi¢cdes de sadde, vigor, vitalidade,
juventude,beleza, forca sdo recorrentemente significadas na cultura,das mais variadas formas,
atribuindo comportamentos, sentimentos e caracteristicas aos corpos de homens e de mulheres
de acordo com interesses muito especificos.Nesse sentido, interpelar os/as jovens construir
uma cultura de prevencdo e cuidado com o corpo, o género e a sexualidade pode ser uma
estratégiaregulatéria e de normalizacdo a fim de obter-se respostas imediatas as preocupagoes
do Estado.

Corpo, género e sexualidade tém sido colocados no centro dos debates, das disputas e
das tensdes, de um lado sendo justificada a partir de um discurso essencialista e universal, e,
de outro como um campo de incertezas, de fluidez e provisoriedades.No que se refere a
discussdo sobre a sexualidade, Weeks(2016, p. 40) nos encaminha a compreendé-la como
"uma construcdo social”, significada a partir do corpo anatdmico, porém indica que os

sentidos e 0 peso que atribuimos a ele sdo "[...] modelados em situagdes sociais concretas’.

Consideracoes finais

Discutir dimensdes voltadas as infancias e as juventudes, como a imunizagdo e a
prevencdo de doengas, principalmente, vinculadas ao género e a sexualidade significa pensar
em como essas discussdes vem sendo instituidas e veiculadas no ambito das politicas
publicas.Embora a questdao da Redug¢do da Morbimortalidade por causas externas seja
prioridade daPolitica Estadual de Aten¢ao Integral a Saide de Adolescentes — PAISA (2010),

nao podemos deixar de evidenciar discussdes que vao muito além da prevencao de doengas,
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mas, sobretudo, como as relacdes sociais estdo implicadas na redugdo, ampliacdo e/ou
prevencdo de doencas.

Acreditamos que a estratégia proposta pela campanha publicitdria langada no ano de
2018pretendeutilizar-se de uma linguagem mais préxima dos/as jovens a fim de mobilizi-los
para a imunizagdo, porém, necessita ir além de representacdes de herdis e vildes, do mal
contra o bem, uma vez que no ambito das relagdes humanas, ha tantos jovens que nao se

reconhecem a partir dos binarismos de género, sexualidade, por exemplo.
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